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RESUMEN

Objetivo: Determinar de qué manera el marketing estratégico incidira en el

posicionamiento de la Panaderia La Noni en el Puerto de 1lo 2023.

Metodologia: La investigacion que se llevd a cabo es de naturaleza cuantitativa,
descriptiva y transversal en términos de enfoque o paradigma y el disefio de

investigacion es no experimental, transaccional.

Resultados: Se encontré una relacion positiva y significativa entre la promocion
como estrategia de marketing y el posicionamiento de Pulso Corporacién Méedica
durante el afio 2022 en Moquegua. Este resultado coincide con lo que se encontrd

en esta investigacion, ya que las variables en estudio guardan relacion.

Conclusion: Se ha determinado que el marketing estratégico incide de manera
directa y es altamente muy significativa en el posicionamiento de la Panaderia “La
Noni” en el Puerto de Ilo, 2023, ya que existe una incidencia significativa del 93,5%

del marketing estratégico en el posicionamiento de la Panaderia “La Noni”
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ABSTRACT

Objective: Determine how strategic marketing will influence the positioning of La Noni
Bakery in the Port of llo 2023.

Methodology: The research carried out is quantitative, descriptive and transversal in
nature in terms of approach or paradigm and the research design is non-experimental,

transactional.

Results: A positive and significant relationship was found between promotion as a
marketing strategy and the positioning of Pulso Corporacion Médica during the year 2022
in Moquegua. This result coincides with what was found in this research, since the

variables under study are related.

Conclusion: It has been determined that strategic marketing has a direct impact and is
highly significant in the positioning of the bakery “La Noni” in the Port of Ilo, 2023, since
there is a significant impact of 93.5% of strategic marketing in the positioning of the

bakery “La Noni”.

Key words: marketing, positioning, bakery, strategies.



